kontakty

www.artplus.cz

www.artplus.cz je exkluzivni nastroj slouzici k efektivni
orientaci na ¢eském trhu s uménim a starozitnostmi. Portal
ma rozsahlou databazovou a zpravodajsko-analytickou
¢ast reagujici na aktualni déni na nasem i zahrani¢nim trhu.
Internetovy portal vznikl v Uzké spolupraci s ¢asopisem
Art+Antiques, jedingm mé&si&nikem v CR ptinasejicim
architektury, designu a starozitnosti, ktery oslavil jiz

15. vyro&i. ART+ je unikatnim zdrojem specificky zamé&renych
informaci, které pravidelné& prebira CTK a nejsledovangjsi
domaci média. Citovan byva i na prestiznich portalech
informujicich o uméleckém trhu v zahranici.

zakladni informace

Ing. Svétlana Urbanova
group sales director

mobil: +420 604 931 471
e-mail: urbanova@aamedia.cz

Magr. Krystof Mikule

key account manager
mobil: +420 731 104 666
e-mail: mikule@aamedia.cz

— navstévnost vice nez 1300 unikatnich uzivateld denné

— spoluprace s 20 pfednimi aukénimi domy

— prabézné aktualizovana databaze vice nez 250 000 polozek
drazenych na ¢eskych aukcich

— vice nez 1400 odbornych &lankl, komentafl a specifickych
analyz ve zpravodajské sekci

— index trhu s umé&nim citovany ¢eskymi médii

— kalendar planovanych aukci

— ohlaSovani pfipravovanych prodejli oblibenych autort

— prehledné grafy a statistiky

— pravidelné vydavani Ro¢enky ART+ ve spolupraci
s ¢asopisem Art+Antiques

— cena ro¢niho &lenstvi 1990 K¢&



formaty a ceny inzerce

Druh banneru Cena
leaderboard 60 000 K&
LH 1 vySkovy levy horni 1 25000 K¢
LH 2 vyskovy levy horni 2 20 000 K¢
PH 1 vySkovy pravy horni 1 25000 K¢
PH 2 vySkovy pravy horni 2 20 000 K¢
LD 1 vyskovy levy dolni 1 16 000 K¢
LD 2 vysSkovy levy dolni 2 14 000 K¢
PD 1 vySkovy pravy doini 1 16 000 K¢&
PD 2 vySkovy pravy dolni 2 14 000 K¢&
LH 1 + LH 2 dvojity banner levy -
PH 1 + PH 2 dvojity banner pravy -
square 20 000 K¢
P 1 pfi¢ny banner 1 30 000 K&
P 2 pfi¢ny banner 2 20 000 K¢
P 3 pfi¢ny banner 3 18 000 K¢&

Ceny jsou uvedeny vzdy za 2 tydny
véetné agenturni provize 20 %, bez DPH.

NEWSLETTER ART+

nejaktualnéjsi zpravodajské déni na portalu
www.artplus.cz

aktualni témata z domaciho i zahrani¢niho
trhu s uménim, investi¢ni tipy

pravidelné rubriky: Dilo mésice, komentar
k aktualnimu stavu Indexu ART+, kalendéar
nejblizSich aukci vytvarného uméni

a starozitosti

v aukéni sezéné vychazi s mésicni frekvenci
aktudlné cca 15 000 abonentd se zajmem
o problematiku trhu s uménim

efektivni mozZnost umisténi statickych
horizontalnich banner( o velikosti

680 x 200 px (cena 10 000 K¢&)

leaderboard

leaderboard

vyskovy banner

LHL = PH1 120 x 450 px
o ‘Emm <— ) horni
(levy, pravy)
b) dolni

(levy, pravy)
%7 PH2

LD1 ‘

pfiény banner P2 [ -

PD1

pfiény banner P3

pFiény banner P3

leaderboard
/ 900 x 120 px
leaderboard

LH1 “ PH1

leaderboard

torven 2012 684,73

dvojity —=> | ="~ oo

vyskovy banner i o E
(levy, pravy) D : SU
120 x 910 px

pfiény banner
600 x 105 px

pFicny banner P1

LD1 ‘

pFiény banner P2

square
(&tverec)
240 x 240 px

pfi¢ny banner P3 pfi¢ny banner P3

Statické bannery pfijimame ve formatu JPEG, pohyblivé bannery
ve formatu GIF. Zadame inzerenty, aby mezi jednotlivymi slidy
animovaného GIF vytvareli jemné prechody (funkce Tween ve
vy§Sich verzich Photoshopu). Nepfijimédme reklamu s nepravdivym,
zavadeéjicim &i klamavym obsahem, pfip. materialy, které odporuji
dobrym mravim.



VIDEO

www.artplus.cz

ART+ Video nabizi exkluzivni rozhovory se
zajimavymi osobnostmi z oblasti uméni

v podani dlouholetého Séfredaktora ¢asopisu
Art+Antiques Jana Skfivanka.

kontakty zakladni informace
Ing. Svétlana Urbanova — umisténi na Artplus.cz, respektovaném
group sales director zpravodajsko-analytickém portalu s 15 000 registrovanymi
mobil: +420 604 931 471 uzivateli a unikatni cilovou skupinou (rok zalozeni 2009)
e-mail: urbanova@aamedia.cz — vysoka mira zapamatovatelnosti

— interaktivita — prokliknutelnost na web inzerenta
Magr. Krystof Mikule z pfehravaného videospotu
key account manager — video na vyzadani — divak si videoobsah pousti
mobil: +420 731 104 666 ve zvoleny moment, a proto mu vénuje mnohem vétsi
e-mail: mikule@aamedia.cz a cilenou pozornost

formaty a ceny video inzerce

/— preroll /— midroll 1 /— midroll 2 /— midroll 3 Pozice Cena
preroll 70 000 K¢
midroll 50 000 K¢

Rozhovory trvaji pfiblizné 15 minut.

i iAo P 1 ¥ AV An{ i Ceny jsou uvedeny vzdy za 2 tydny

K dlSE)OZICI jsou 4_|Pze,rtn| bloky, kazdy v tr\{'anl 30 vtefin. veetns agenturni provize 20 %, bez DPH.

format: MP4, rozliSeni: 1920 x 1080, pomér stran: 16: 9 Cena neobsahuije vyrobu reklamniho bloku.



ZAR( 2017

SBERATELSKE 'NOVINY

specifikace a kontakty

periodicita: 3x ro¢né

distribuce: predplatitelé Terapie,
kongresy, konference, jarni a podzimni
veletrh staroZitnosti Antique

Sbhératelské noviny

Sbératelské noviny poskytuji jedine¢nou Sanci oslovit I€ékafe
jako nové publikum, které se zajima o trh s uménim.

Obsah Sbératelskych novin tvofi plvodni texty a materialy
prevzaté z ¢asopisu art+antiques, webového portalu ART+
a Ro¢enky ART+.

Témata

— zajimavosti z riznych segmentl trhu s uménim
a starozitnostmi

— nejvyznamnéjsi aktudlni vystavy u nas i v zahranici

— rozhovory se sbérateli, majiteli aukénich sini,
galerii a staroZitnictvi

— informace o nadchazejicich aukcich, veletrzich,
vystavach apod.

formaty a ceny inzerce, harmonogram

Ing. Svétlana Urbanova
group sales director

mobil: +420 604 931 471
e-mail: urbanova@aamedia.cz

Magr. Krystof Mikule

key account manager
mobil: +420 731 104 666
e-mail: mikule@aamedia.cz

Rozmeér Cena podval
zrcadlo
v 265 x 95
podval 29 000 K& spad
1/2 podvalu 15 000 Ké& neni
1/4 podvalu 9 000 K¢ 1/2 podvalu
zrcadlo
130 x 95
Uvedené ceny jsou bez DPH. spad
nenfi
1/4 podvalu
zrcadlo
63 x 95
spad
Harmonogram nenf
Cislo Podklady Vychazi
1 3.2. 14.2. @
2 10. 4. 22.4.
Rozméry inzerce jsou
3 17.10. 29.10. uvedeny v milimetrech.




vSeobecné obchodni podminky

Rozsah platnosti

Tyto vSeobecné obchodni podminky upravuji uverejiiovani inzeratt
véetné vkladani reklamnich pfiloh do tituld, které vydava spole¢nost
Artantiques media, s r. 0. (déle jen vydavatelstvi).

Objednani inzerce

1. Vydavatelstvi pfijima inzerci formou zdvazné pisemné/faxové objed-
néavky, pfipadné na zakladé uzavrené obchodni smlouvy.

2. Inzerci se rozumi jak standardni ploSna inzerce, tak vklady

a v8ivani/vlepovani a dale i PR ¢€lanky. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo
oznadit, v souladu se zdkonem, uverejnéné PR &lanky jako placenou
inzerci, komeréni prezentaci apod. Podminkou pro uverejnéni téchto

PR ¢lanka je, Ze nebudou mit podobu redakénich stran (zejména zalome-
ni, fonty, barvy, perex apod.).

3. Objednévka inzerce musi obsahovat: Uplny nazev zadavatele dle vypi-
su z obchodniho rejstiiku, sidlo zadavatele, tj. faktura¢ni adresu, a déle
koresponden¢ni adresu, 1€, DIC, udaj o zapisu v obchodnim rejstiiku,
bankovni spojeni, dale pak kontaktni osobu zadavatele v€etné &isla
telefonu a faxu, nazev titulu, do kterého je inzerat objednén (v pfipadé, ze
je inzerat objednan do nékteré z tematickych pfiloh, je nutné uvést ndzev
této prilohy), datum uverejnéni inzeratu, rozmér a cenu inzeratu véetné
pfipadné narokované slevy/agenturni provize.

4. Kompletné a spravné vyplnénou objednavku inzerce potvrdi vydava-
telstvi pisemné. Pisemnym potvrzenim se rozumi také potvrzeni faxem.
Pisemné potvrzeni objednéavky bude vychézet z ceniku inzerce pozadova-
ného tiskového média a bude obsahovat Udaje o rozsahu zadané inzerce,
datu expedice, ndzvu titulu, ve kterém bude inzerce uvefejnéna, a cené
inzerce (véetné vycisleni vSech priplatkd a slev/agenturni provize).
Pokud zadavatel inzerce neobjedné konkrétni rozmér, umisténi a termin
uvefejnéni inzeratu, pfenasi tuto volbu na vydavatelstvi s tim, Ze uhradi
cenu inzeratu podle skute¢né realizovaného inzeratu.

Pravo odmitnuti inzeratu

1. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout pfijeti zakazky, jestlize
graficka nebo textova podoba inzeratu je v rozporu s obecné zavaznymi
pravnimi predpisy, s dobrymi mravy a zvyklostmi, poskozuje nebo by
mohla poskodit dobré jméno nebo zajmy vydavatelstvi.

2. Vydavatelstvi neni povinno odmitnuti takovéto zakazky odlvodriovat
a odmitnuti zakazky zadavateli inzerce pouze pisemné& oznami. Takova
zakézka muize byt odmitnuta i pozdé&ji, pokud by dlvody pro jeji nepfijeti
byly zjistény teprve dodatecné.

3. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo stornovat jiz pfijatou a potvrzenou
objednavku zadavatele v pfipadé, Ze je tento v prodleni s Ghradou svych
zavazkl za jiz uverejnénou inzerci déle nez 30 dni.

4. Vydavatelstvi neodpovida za pfipadné Skody zplsobené zadavateli
inzerce, pokud zverejnéni inzeradtu odmitne z vySe uvedenych davoda.

Podklady pro inzerci

1. Vydavatelstvi poskytuje bé&Znou kvalitu tisku inzerce obvyklou pro dany
titul, danou i kvalitou dodanych podklad(l. Zadavatel inzerce akceptuje
barevnou zmé&nu oproti chemickému natisku, kterd odpovida technologii

tisku daného periodika. Vydavatelstvi neodpovida za vady zptsobe-

né chybnymi podklady dodanymi zadavatelem inzerce. V pfipadg, ze
vydavatelstvi takto chybné podklady odhali a bude to ¢asové mozné,
vyzada si od zadavatele podklady nové, bezchybné. V opacném pripadé,
kdy nebudou dodény nové, bezchybné podklady a jiz nebude z €asovych
dlvodld mozné podklady vyménit, neni zadavatel inzerce opravnén uplat-
fovat jakékoli naroky na reklamaci.

2. Zadavatel inzerce ruci za v€asné dodani bezchybnych tiskovych
podkladt (tiskové PDF) v souladu s platnymi technickymi specifikacemi
a hradi pIné naklady na jejich zhotoveni.

3. Soucasti podkladi inzerce dodanych zadavatelem inzerce musi byt
chemicky nétisk. V pfipadé, Ze zadavatel netrva na pfesné reprodukci
bareyv, staci pouze digitalni natisk ve velikosti 1: 1. Datum a ¢as uvedené
v hlavi¢ce souboru s dodanymi podklady inzerce musi souhlasit s hla-
vi€¢kou uvedenou na natisku. Pokud udaje nesouhlasi nebo neni-li natisk
dodan viibec, neni vydavatel odpovédny za obsah a spravnou kvalitu
inzeratu.

4. Dale musi byt souc¢asti dodanych podkladi pravodni list, kde je
uveden konkrétni titul, datum expedice, nazev zadavatele inzerce (popf.
i klienta) a kontakt na grafika nebo osobu odpovédnou za spravnost
téchto podkladg.

5. Zadavatel inzerce mé v rdmci platby za zhotoveni inzerétu (v pfipadé,
kdy inzerat vyrabi vydavatelstvi z dodanych dil¢ich podkladi), kterd &ini
3000 K& bez DPH, narok na dvé bezplatné korektury. Treti a kazdéa dalsi
korektura budou odbérateli G&tovany. Cena za jednu Uctovanou korekturu
je stanovena na ¢astku S00 K& bez DPH.

6. Vydavatelstvi neni povinno uchovavat ani vracet inzertni podklady.

7. Zadavatel inzerce odpovidéa za obsah a pravni pfipustnost dodanych
textovych a obrazovych predloh a zbavuje vydavatelstvi pfipadnych na-
rokd uéinénych ze strany tretich osob. Vydavatelstvi v tomto sméru nenf
povinno jakkoli provéfovat, zda uverejnénd inzerce zadavatele neposko-
zuje €i neposkodi prava a opravnéné zajmy tretich osob.

Reklamace inzerce

1. Zadavatel inzerce je povinen reklamovat pfipadné vady uverejnéného
inzeratu vyhradné pisemné do 30 dnl po expedici inzeratu, jinak jeho
prava zanikaiji.

2.V pfipadé, Ze dojde k podstatnému sniZzeni informaéni hodnoty
inzeratu nebo je prokazatelné poskozeno dobré jméno zadavatele
inzerce/klienta, ma tento nérok na sniZzeni ceny nebo na uverejnéni
opraveného inzeratu.

3. Pokud bude uverejnéni ndhradniho inzerétu jiz bezpfedmétné, mize
zadavatel inzerce Zadat sniZeni ceny, a to max. do vySe hodnoty vadné
uverejnéného inzeratu. Vydavatelstvi odpovida pouze za prokazané vady
uverejnéného inzeratu.

4. Pti opakovaném uverejiiovani inzeratl je zadavatel inzerce povinen
zkontrolovat ihned po kazdém uverejnéni jejich spravnost a Uplnost.
Vydavatelstvi neuzné narok na bezplatné uverejnéni ndhradniho inzeratu
v tom pfipadé, jestlize se pfi opakovani objevila tatdz chyba, aniz by

byla tato chyba bezprostfedné po pfedchozim uverfejnéni ozndmena
vydavatelstvi.



vSeobecné obchodni podminky

Platebni podminky

1. Ceny inzerce jsou stanoveny v souladu s platnym cenikem tiskového
média, ve kterém je inzerce uverejnéna.

2. Zadavatel inzerce uhradi cenu inzeratu na zakladé faktury vystavené
vydavatelstvim pfevedenim pfislusné ¢astky na ucet uvedeny na fakture.
Tuto fakturu vydavatelstvi vystavi do 14 dnl od expedice titulu, v kterém
je uverejnéna dotCend inzerce.

3. Faktura vydavatelstvi je splatna do 14 dn(l ode dne jejiho vystave-

ni. Spolu s fakturou zasila vydavatelstvi kazdému zadavateli inzerce
dokladovy vytisk titulu, ve kterém vysel jeho inzerat. Zadavatelm inzerce
agenturam zasila vydavatelstvi dva dokladové vytisky.

4. Pri prodleni zadavatele se zaplacenim ceny za inzerci jsou vydavatel-
stvim Uctovany uroky z prodleni ve vysi 0,05 procenta z ceny inzerce za
kazdy den prodleni.

5. Pfi nedodrzeni splatnosti faktury mé vydavatelstvi pravo neuverejnit dal-
8i i jiz objednanou a potvrzenou inzerci az do doby zaplaceni dluzné &astky.
6. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na zaplaceni zalohy z ceny inzerce
pred jejim uvefejnénim, a to az do vySe 100 % ceny inzerce. U zadavatele
inzerce, ktery vstupuje do obchodniho vztahu s vydavatelstvim poprvé, je
pozadovana zaloha pfedem ve vysi 100 % na prvni tfi objednané inzeraty.
Na tyto inzeraty bude vystavena pro forma faktura se splatnosti 14 dni

slevy, priplatky, storno

pred terminem uverejnéni inzerce. V pfipadé, Ze nedojde k Uhradé, vyhra-
zuje si vydavatelstvi pravo inzerci neuverejnit.

Storno inzerce

1. Storno inzerce podléha nésledujicim poplatkdim: pokud zadavatel
inzerce stornuje inzerci 28 a vice dn( pred zvefejnénim inzeratu, neplati
zadny storno poplatek, pokud zadavatel inzerce stornuje inzerci 15 az
27 dnt pred zvefejnénim inzeratu, uhradi 50 % z ceny inzeratu, pokud
zadavatel inzerce stornuje inzerci 14 a méné dn( pred zvefejnénim
inzeratu, uhradi 100 % ceny inzeratu. Stornovani je nutné udinit vyluéné
pisemnou formou.

2. Z naléhavych ddvodi Ize provést storno i telefonicky. V tomto pfipadé
vS8ak musi byt do 24 hodin potvrzeno pisemné.

3.V pfipadé storna ma vydavatelstvi pravo pozadovat vraceni slev za
opakovani nebo za finanéni objem, na které pozbyl zadavatel inzerce
timto stornem pravo.

Zavérecéna ustanoveni

Zadavatel inzerce byl s t&mito vSeobecnymi obchodnimi podminkami
spolecnosti Artantiques media, s r. 0., fddné sezndmen, souhlasi s nimi
a tento souhlas stvrzuje svou inzertni zakazkou.

technické poZzadavky na tisténou inzerci

priplatky
za umisténi na pfesnou pozici +15 %
za umisténi na redakéni stranu +10 %

slevy za pocet opakovani
3x=5%,6x=-10%, 12x =15 %, skonto -3 %

storno poplatky

28 avice dnii pred datem zverejnéni

Ize inzerat stornovat bez poplatkd.

27 az 15 dnii pied datem zvefejnéni hradi
zadavatel 50 % z ceny inzerce.

14 a méné dni pred datem zvefejnéni hradi
zadavatel 100 % z ceny inzerce.

Forma podkladii: kompozitni, osvitové PDF

Dokument musi obsahovat: ofezové a pasovaci znacky
(posuv 12 b od &istého formatu), spadavku (minimalné 5 mm).
U formatu na spad umistujte texty a objekty, které se nemaiji
ofiznout, alespoft 6 mm od okraje.

Barvy: pouze barevny prostor CMYK

Obrazky: rozliSeni 300 dpi

Fonty: vloZzené do PDF, pismo ne mensi nez 5 bodl

Loga: pouze v kfivkach

Pfi nedodrZeni stanovenych pozadavku neruéi vydavatel

za vyslednou kvalitu inzerce. Stejné tak v pfipadé, nebude-li
dodan odpovidajici natisk. V§eobecné obchodni podminky
Artantiques media, s . 0., najdete také na www.aamedia.cz.



